Sportlv statt martlallsch

Zeitgeist: Japanlsche Autohersteller entdecken die Phllosophle der Samurai als Marketing-Strategie flr ihre Sportwagen

ERLENSEE. Der Vorwdrtsdrang,
die Dynamik der Bewegung —-
und die Vollkommenheit aus
beidem: Marketing-Spezia-

listen werden letztlich dafiir
bezahlt, Produkte zu iiberho-
hen. Gleichzeitig entdecken
japanische Autohersteller die

Tradition trifft
Moderne:
Kendo und
Sportwagen.
Fotomontage/
Fotos: Schreiber
und Lexus/gms

Tradition ihres Landes, um
den Esprit ihrer hochpreisi-
gen Modelle zu charakteri-
sieren. Lange Zitate taugen da
nicht - das Schlagwort, das
Bild liefert die Botschaft.

' Bei der Chicago Auto Show

Anfang Mirz stellte Mazda
seine neuen MX-5-Editionen

»Kendo« vor, am Wochenende

lieR Toyota seinen 375 000
Euro teuren und bis zu 325
Kilometer pro Stunde
schnellen Lexus LFA auf dem
ehemaligen US-Fliegerhorst
Erlensee (Main-Kinzig-Kreis)
bei Hanau werbewirksam fo-
tografieren: flankiert von
Mitgliedern der Kendo-Ab-
teilung im TFC Steinheim in
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voller Riistung und mit ge-
ziicktem Shinai, dem das Sa-
murai-Schwert symbolisie-
renden Bambusstab.
Kurioserweise waren es
zuerst Auto- und Motorjour-
‘nalisten, die bei japanischen

. Sportwagen vollmundig und

in einer blumigen Sprache
den Samurai-Vergleich wag-
ten. Nicht rohe Kraft, sondern
auf geistiger Uberlegenheit
basierende Angriffskunst
pragt die Tradition der vorin-
dustriellen Kriegerkaste Ja- -
pans: Das daraus entstandene
Kendo - japanisch fiir »Der
Weg des Schwerts« - ist in
seiner Heimat Massensport
und in Europa Ausdruck einer
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Verbindung von fernostlicher
Philosophie und Kampfsport.
Dass die PR-Abteilungen
der Hersteller diesen Kendo-
Aspekt herausstellen, bringt
das sportiv-elegante Element
des Autofahrens zugunsten
der doch eher martialisch an-
mutenden Samurai-Bedeu-
tung in den Vordergrund.
Denn Schnelligkeit ist hier
Trumpf: Beim Schlag erreicht
das Shinai bis zu 150 Kilome-
ter pro Stunde - im Idealfall in
einem #sthetisch anmutenden
Fluss der Bewegung. Voll-
kommenbheit, gefasst in einem
griffigen Wort - wihrend
Marketing-Experten viele
Worte brauchen. Stefan Reis
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